Impulsgruppe ISEK Markiredwitz @

DIE STADTENTWICKLER

DOKUMENTATION 22.10.15

2. Treffen Impulsgruppe ISEK




Impulsgruppe ISEK Markiredwitz @

EEEEEEEEEEEEEEEEEE

ABLAUFSCHEMA 2. TREFFEN 22.10.15

1. EinfGhrung Prozessablauf 18:00

2. Zusammenfassung der Arbeitsergebnisse des 1. Treffens

3. Vorstellung der Ergebnisse Jugendworkshop 19:00

Ergebnisse der Spaziergangsvorarbeiten

4. Gemeinsamer Rundgang 19:45 - 20:00
Ausklang
Ende 21:00
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Teilnehmer Alter
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Teilnehmer Geschlecht
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Teilnehmer Wohnort
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Teilnehmer Schulzugehdrigkeit
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Fragestellungen

Wo ist was los in der Stadt? Teinehmer Gesamt 49
Ort Anzahl Mehrfachnennung méglich

KEC 23

Kino 8
MadHouse/Disco 6
Skaterpark 2
Auenpark 12

Freibad 4

Frey 1
Fullgingerzone/ Innenstadt 5
Loschwerk 1
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Wen treffe ich in der Stadt?

Wen Anzahl
Freunde/Bekannte 36
Familie/Verwandte 6
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Fragestellungen

Welche Orte machen dir Freude?

Ort Anzahl
Kino 2 18
KEC 11
Auenpark 16 16 -
Innenstadt 6 14
Freibad 8
12
Orte wie Mediamarkt, 10 -
Zoigl, Dubai oder 84
McDonalds wurden
nicht gewertet! &
4 -
2
. |

Kino KEC Auenpark  Innenstadt Freibad
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Fragestellungen

Welche Orte machen mir Angst Mehrfachnennung méglich
Ort Anzahl
Stadtpark (Nachts) 6 7
6

Unnaheim 5 5

s 5 5
Freibad-Auenpark-Skaterpark 5 a
4
altes Parkhaus 3 3

34 | =

Bahnhof 4
2
1
0 T

Stadtpark (Nachts) Freibad-Auenpark-Skaterpark Bahnhof

Antworten wie: Polizei,
Schule, Sportplatz oder
Arzt wurden nicht
berticksichtigt!
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Wo finden Veranstaltungen in der Stadt statte
Wie viel Raume brauche ich fur Veranstaltungen?

Wie viele Grinrdume sind in der Stadt2
Welche Zielgruppen nutzen welchen Grinraum?

Klassische ISEK - Fragestellungen

Wohin soll sich die Stadt entwickeln?
Sind die Fragen schon alle beantwortete
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Uberarbeitung der Ergebnisse des 1. Treffens

MARKT

HANDLUNGSFELD

STADTRAUMQUALITAT

Punkte/Priorisierung Zielsetzungen

12
10

O— N Uioo 00

HANDLUNGSFELD

Attraktive Stadtmobel (Banle, Fahrradstander, Blumenkibel, Kunst, Schilder)

Gestaltung der Markteingénge (Ost/West)
Barrierefreier Markt + Behindertenfreundlich
Angemessener Parkraum )
Erkennbarkeit der Parkregelung und Uberwachung
Besondere Orte aktivieren (Leuchtturmprojekte)
Kinderfreundliche Stadtgestaltung

Attraktive Gestaltung der Schaufenster

Attraktive Fassadengestaltung

FUNKTION UND NUTZUNG

Punkte/Priorisierung Zielsetzungen

12
11
10
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Vielfaltige Gastronomie fir unterschiedliche Zielgruppen
Lebensmittelhandel und Lebensmittelhandwerk starken

Hohere Kundenfrequenz

Nutzung bestehender und Vermeidung zukinftiger Leerstande

Starkung der Vielfalt unter Beachtung der Angebotsstrukturen

Beachten der Angebotslicken

Erganzen der Angebotsstruktur durch Spezialanbieter (Modelleisenbahn)
Ergdnzen der Angebotsstruktur
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Modell Marktredwitz - Ergebnis des zweiten Arbeitstreffens der Impulsgruppe zum Thema ,Markt” am 22.10.2015

Anhand eines Arbeitsmodells dokumentierten die Teilnehmer des Arbeitstreffens die Visionen und Handlungsfelder in Markiredwitz.
Die Zahlen in untenstehendem Lageplan zeigen die Lage der Fahnchen auf, die zur Markierung ins Modell eingefigt wurden.

@ Visionen / Handlungsfelder

1 Verkehrsiberwachung ,ruhender Verkehr”
2 Innenstadtkarte fir Besucher Tourismus/Kultur/Handel
(auch fir Tschechen)
3 Sofort-Aktionen zur Zwischennutzung; Ergénzung:
Mittagessen anbieten Gber z.B. Behinderte
4 Ergdnzung: Starkung Radtourismus in der Stadt
5 Beratungsangebote ,Ladengestaltung”; Ergéinzung:
Dekorateur bezuschusst!
6 Schaffung von Sitzgelegenheiten; Ergénzung:
Einheitliche Gestaltung!
7 Tempordre Aktionen/Gestaltungen fir Schaufenster
8 Bushaltestelle Markt
9 Blumenschmuck zur Verkehrslenkung
0 Einzelhandelsfishrer mit historischem Stadtrundgang;
Ergénzung: Neugestaltung Schilder Stadtrundgang
11 Gastronomiekonzept; Ergénzung: Impuls fir Stadtpark
12 Rickbau der Kurzzeitparkplatze
13 Dezentrale Fahrradabstellméglichkeiten
14 Schaufenster werden Werbefléche; Ergénzung:
Attraktive Gestaltung von leeren Fenstern
15 Geschichte der Hauser; Ergénzung: Wohnen und
Handel, auch mit Erdgeschoss
16 Markt fir Gltere Menschen attraktiv machen
(betreutes Wohnen, Arzte...)
17 Innenstadtkarte fir Besucher Tourismus/Kultur/
Handel (auch fiir Tschechen)
18 Gastronomiekonzept; Ergénzung: MAKulinarisch
— Kulinarischer Stadtrundgang
19 Senioren-WGs 0.d. Am Markt, EG-Leerstand als
Meeting Point
20 15 - 30 Minuten kostenloses Parken
21 Ausschilderung
22 Fortsetzung Bodenbelag Markt bis Stadtpark
23 Aktivierung privater Investoren (Gassengesprdche)
24 Férderprogramm ,Fassaden”; Ergénzung: Ottostraf3e
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